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■Abstract
The purpose of this paper is to focus on targeting technology of online targeting
advertising and examine the impact of Google Adwords targeting functions on
consumers.The functions have representative significance in online targeting ad-
vertising field. In addition, the author discusses what kind of targeting technique
improves consumers’evaluation and suggests several implications to advertisers
using Google Adwords.
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は，以下の４つに要約できる。一つ目に，オンラ
イン広告のインプレッション数，CTR（click through
rate），CPM（cost per thousand impression），





























































































































年齢 Ｎ ％ 職業 Ｎ ％
１２歳未満 ０ ０ 公務員 ５ ２.４
１２歳～１９歳 １５ ７.１ 経営者・役員 ２ １
２０歳～２４歳 ２３ １１ 会社員（事務系） ２６ １２.４
２５歳～２９歳 １６ ７.６ 会社員（技術系） ２８ １３.３
３０歳～３４歳 ２５ １１.９ 会社員（その他） １９ ９
３５歳～３９歳 ２０ ９.５ 自営業 １４ ６.７
４０歳～４４歳 ２４ １１.４ 自由業 ５ ２.４
４５歳～４９歳 ２４ １１.４ 専門主婦（主夫） ３６ １７.１
５０歳～５４歳 １６ ７.６ パ トー・アルバイト ３４ １６.２
５５歳～５９歳 ２９ １３.８ 学生 ２０ ９.５
６０歳以上 １８ ８.６ 無職・その他 ２１ １０
全体 ２１０ １００ 全体 ２１０ １００
図表１ 本研究の仮説モデル 図表２ 回答者の年齢構成と職業
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質問項目 因子１ 因子２ 共通性
Ｑ１（明白キーワード） ０.９２８ ０.０６７ ０.８２４
Ｑ２（解決キーワード） ０.９１４ －０.０４２ ０.８０１
Ｑ３（生活キーワード） ０.９５９ ０.０２３ ０.８３２
Ｑ４（番号キーワード） ０.８２２ －０.０１３ ０.６９８
Ｑ５（伸縮キーワード） ０.８３０ －０.０２５ ０.７３８
Ｑ１１（閲覧履歴） －０.０３０ ０.９２４ ０.８４８
Ｑ１２（属性データ） ０.０６０ ０.８６４ ０.８０３
Ｑ１３（興味データ） ０.０１９ ０.９４１ ０.８７６




因子名称 キ ワーー ド検索 行動追跡





























































変数 質問項目 Mean SD α係数
キーワー
ド検索

























キ ワーー ド検索⇒評価 .３２２ .０５０ ５.６５８ ＊＊＊
行動追跡⇒評価 .７５８ .０５３ １０.９４６ ＊＊＊
キ ワーー ド検索⇔行動追跡 .６３０ .０６１ ６.８３６ ＊＊＊
注：＊＊＊＝ｐ＜０.０１
図表８ 仮説モデルの構造方程式の分析結果
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１は支持された。
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